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CPUX & UX-Research

Seminarprogramm

Mindfacts ist seit 2004 als 
UX-Research-Agentur tätig, 

profitieren Sie von unserem Wissen! 
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S e m i n a r p r o g r a m m

Wir unterstützen Ihr Team vom Zertifizierungskurs bis zum Einzel-Coaching in eigenen Research-Projekten

UXQB-Curriculum und zusätzliche Weiterbildung

CPUX-Vorbereitungstraining (UXQB e.V.)

▪ CPUX-F: Grundwissen zu UX und Usability aufbauen

▪ CPUX-UR: Nutzungskontextanalyse und Anforderungen ableiten

▪ CPUX-UT: Usability-Tests planen, umsetzen, auswerten

Research-Seminare

▪ Agiler User-Feedback Day: Usability-Tests im Design-Sprint effektiv umsetzen

▪ UX-Interviewtechniken: Die Kunst des Interviews perfektionieren

▪ Inspektionen: Expertengutachten mit Normen und Heuristiken erstellen (ab Q4 / 2024)

Research Coaching

▪ Projekt-Coaching: Selbst forschen und in der Studie auf Mentor vertrauen

▪ Sprechstunde: Selbst forschen, aber Experten kurzfristig um Rat fragen

Mit Zertifizierung 

Super praxisnah

Souverän im Alltag

Öffentlich und InHouse

Online und in Präsenz

Mittel- und Kleingruppen

InHouse

Persönliche Einzelbetreuung
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S e m i n a r p r o g r a m m

Research ist ein essenzieller Baustein in der erfolgreichen Entwicklung von Produkten, Services und interaktiven Systemen

CPUX-Trainings und praxisorientierte Research-Kurse

▪ Praxisbezogenes, aktuelles Wissen in den Bereichen Usability und User-Experience wird in 

Unternehmen zunehmend wichtiger, um agile Entwicklungsprozesse erfolgreich zu 

implementieren und im Team zu leben.

▪ Als akkreditierter Trainingspartner des UXQB e.V. (International Usability and User 

Experience Qualification Board e.V.) bieten wir CPUX-Vorbereitungstrainings und zusätzlich 

eine Reihe sehr praxisnaher Weiterbildungsangebote im Bereich UX-Research an.

▪ Wir verbinden aktuelle Erkenntnisse aus Forschung und Lehre mit langjähriger Erfahrung in 

der qualitativen und quantitativen Forschung. 

▪ Wir führen unsere Vorbereitungskurse, Seminare und Coachings sowohl Online als auch in 

unserem Münchner Teststudio oder Inhouse durch.

▪ Unser Seminarprogramm eignet sich branchenübergreifend für eine Vielzahl von 

Berufsbildern: UX-Designer, Webdesigner, Produktdesigner, Usability-Engineers, Entwickler, 

User-Interface-Designer, Software-Spezialisten, Qualitätsmanager, Product-Owner, 

Customer-Experience-Manager, UX-Researcher, Marktforscher, und Themeninteressierte.
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S e m i n a r p r o g r a m m

Unsere erfahrenen Coaches setzen in allen Seminaren auf Praxisübungen für eigene Erfahrungen der Teilnehmer

Kriterien für erfolgreiche Weiterbildung

Unser Trainingskonzept

▪ Erfahrene Senior-Researcher aus der Praxis 

▪ Hochwertige digitale Schulungsunterlagen 

▪ Visualisierung auf kollaborativen Boards 

▪ Praktische Übungen

▪ Viele Tipps und Tricks aus der Praxis 

▪ Introspektion und Feedback der Teilnehmer

▪ Jährliche Trainer-Reviews 

▪ CPUX: Wiederholungsfragen im Prüfungsstil 

▪ CPUX: Exklusive Sets mit 40 Prüfungsfragen 

➔ Entwicklung von Leitfäden mit Testaufgaben anhand realer Szenarien

➔ Video-Analyse von Interviewtechniken 

➔ Praxisübungen zu Moderationstechniken unter den Seminarteilnehmern

➔ Praxisübungen mit echten Probanden im Nutzungskontext

➔ Ergebnis-Analyse von Interview-Mitschnitten
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Patrick Gallitz: Head of Training
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I h r  A n s p r e c h p a r t n e r

▪ Geschäftsführender Gesellschafter

▪ Dipl.-Kfm.: Markt- und Werbepsychologie (LMU)

▪ UXQB® Certified Professional for User Experience (F, UR, UT)

▪ Spezialist für Emotionsmessung

▪ Certified Instructor Eye Tracking (Tobii Technology)

▪ Certified Online Journalist

▪ Über 20 Jahre Erfahrung in der Usability- und Medienforschung

▪ Trainer UXQB e.V., BVM e.V. und diverse Gastdozententätigkeiten

Berufsverband deutscher 
Markt- und Sozialforscher e.V.

Deutsche Gesellschaft für
Online-Forschung e.V.

Berufsverband der deutschen
Usability-Professionals

Patrick Gallitz

training@mindfacts.de

+ 49 (89) 44 45 45 43
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C P U X

Zielgruppe ▪ Einsteiger

Fakten

▪ 1 Tag Crashkurs, 3 Tage Vollzeit oder 4 Tage Teilzeit

▪ Bis zu 24 Lerneinheiten (á 45 Minuten)

▪ Theorie und viele Praxisübungen

▪ Online per Zoom oder in Präsenz im Uselab

▪ Online max. 10 und Präsenz max. 4 Teilnehmer

▪ Auf Deutsch oder Englisch

Lerninhalte

▪ Der menschzentrierte Gestaltungsprozess

▪ Grundlegende Begriffe, Konzepte und Richtlinien

▪ Verstehen und Spezifizieren des Nutzungskontextes

▪ Ableiten von Erfordernissen und Nutzungsanforderungen

▪ Erzeugen von Gestaltungslösungen

▪ Usability-Tests und andere Evaluierungsmethoden

▪ Inspektionen und Benutzerbefragungen

Exklusive Übungen

▪ Review mit Interaktionsprinzipien

▪ Ableitung Rekrutierungsfragebogen

▪ Videoanalyse zu Moderationstechnik

▪ Entwicklung von Use-Cases

▪ Interviewführung in 2er-Teams

▪ Exklusives Set mit 40 Prüfungsfragen

Grundwissen zu UX und Usability aufbauen und HCD-Prozess verinnerlichen

CPUX-F - Foundation Level
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Crashkurs für die Prüfung an 1 Tag

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 1 Tag in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis ca. 17:30

▪ 9 LE (á 45 Minuten)

▪ Fokus auf Prüfung (vorab Selbststudium)

490 € netto (+ Prüfung)

Praxisorientiertes Vorbereitungstraining

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 3 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis ca. 16:30

▪ 22 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen

950 € netto (+ Prüfung)

Flexibler im Alltag auf Prüfung vorbereiten

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 4 Tage in Teilzeit

▪ Ab 09:00 bis ca. 14:10

▪ 24 LE (á 45 Minuten)

▪ Sehr intensive Übungen

1.090 € netto (+ Prüfung)

In persönlicher Atmosphäre lernen

▪ Maximal 4 Teilnehmer

▪ Präsenz in München

▪ 3 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis ca. 16:30

▪ 22 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen + Lab-Erfahrung

1.250 € netto (+ Prüfung)

Nachlässe für German UPA Mitglieder (-60 €) und Studenten (-70 €) möglich
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C P U X

Zielgruppe ▪ Fortgeschrittene

Fakten

▪ 3 Tage Vollzeit oder 4 Tage Teilzeit

▪ Bis zu 24 Lerneinheiten (á 45 Minuten)

▪ Online per Zoom oder Präsenz

▪ Online max. 10 Teilnehmer, Präsenz max. 4 Teilnehmer

▪ Auf Deutsch

Lerninhalte

▪ Methoden und Durchführung der Inspektion

▪ Planung und Durchführung von Usability Tests

▪ Entwicklung von Leitfäden und Erstellen von Testaufgaben

▪ Feldmanagement und Anforderungen an das Teststudio

▪ Moderation und Nutzerbeobachtung

▪ Verdichtung und Analyse von Testergebnissen

▪ Anlegen von Usability Testberichten

▪ Kommunikation der Testergebnisse

▪ Quantitative Evaluation / Benutzerbefragungen

Exklusive Übungen

▪ Entwicklung eines Rekrutierungsfragebogens

▪ Entwicklung eines Leitfadens inkl. Use-Cases

▪ Videoanalysen zu Briefing und Interviewtechniken

▪ Übung der Moderation in 2er-Teams

▪ Identifikation und Klassifizierung von Usability-Befunden

▪ Exklusives Set mit 40 Prüfungsfragen

Usability-Tests planen, umsetzen, auswerten

CPUX-UT - Usability Testing and Evaluation
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Tiefgehend, auf Praxis ausgerichtet

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 3 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis ca. 16:30

▪ 22 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen

1.650 € netto (+ Prüfung)

Flexibler im Alltag lernen

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 4 Tage in Teilzeit

▪ Ab 09:00 bis 14:10

▪ 24 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen

1.800 € netto (+ Prüfung)

Intensives, effektives Training im Uselab 

▪ Maximal 4 Teilnehmer (Minigruppe)

▪ Präsenz in München

▪ 3 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis 16:30

▪ 24 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen + Lab-Erfahrung

1.890 € netto (+ Prüfung)

Nachlässe für German UPA Mitglieder (-60 €) und Studenten (-70 €) möglich
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C P U X

Zielgruppe ▪ Fortgeschrittene

Fakten

▪ 3 Tage Vollzeit oder 5 Tage Teilzeit

▪ Bis zu 28 Lerneinheiten (á 45 Minuten)

▪ Online per Zoom

▪ Max. 10 Teilnehmer

▪ Auf Deutsch

Lerninhalte

▪ Einführung in die Nutzungskontextanalyse

▪ Nutzungskontextanalysen planen

▪ Benutzergruppenprofile erstellen

▪ Kontextuelle Interviews und Beobachtungen planen, 

durchführen und dokumentieren

▪ Erfordernisse im Nutzungskontext identifizieren

▪ Nutzungsanforderungen ableiten und strukturieren

▪ Nutzungsanforderungen konsolidieren

Exklusive Übungen

▪ Entwicklung eines Fragebogens für kontextuelle 

Interviews

▪ Videoanalyse eines Interviews

▪ Übung zur Erstellung eines Aufgabenmodells

▪ Übungen zur Ableitung von Erfordernissen

▪ Übungen zur Ableitung von Nutzungsanforderungen

User-Research erfolgreich umsetzen und Nutzungsanforderungen für Systeme ableiten

CPUX-UR - User Requirement Engineering
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Vorbereitung auf Zertifikat mit Praxisbezug

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 3 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis 16:30

▪ 24 LE (á 45 Minuten)

1.850 € netto (+ Prüfung)

Flexibler im Alltag lernen

▪ Maximal 10 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 5 Tage in Teilzeit

▪ Ab 09:00 bis 14:10

▪ 28 LE (á 45 Minuten)

▪ Noch mehr Zeit zum Üben

1.990 € netto (+ Prüfung)

Nachlässe für German UPA Mitglieder (-60 €) und Studenten (-70 €) möglich
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C P U X

Zertifizierung über
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Die Zertifizierungsprüfung bei Certible kann optional über Mindfacts gebucht werden

Die Zertifizierungen sind international anerkannt durch:

Im Anschluss an die CPUX-Seminare können Interessierte ein international anerkanntes Zertifikat des UXQB® abschließen. Die Zerti fizierungs-

prüfungen CPUX-F, CPUX-UT und CPUX-UR werden von unserem Partner Certible durchgeführt. Die Zertifizierung ist ein separater, optionaler 

Bestandteil des Vorbereitungstrainings. Die Abrechnung der Prüfungen kann auf Wunsch per Voucher über Mindfacts erfolgen, die  Termine 

können individuell mit Certible vereinbart werden.

CPUX-F

Prüfung (Theorie): 300 €

Nachlässe: 

Verbandsmitgliedschaft (German UPA): -60 €
Studierende: -150 €

CPUX-UT

Prüfung (Theorie): 300 €
Prüfung (Theorie + Praxis): 600 €

Nachlässe: 

Verbandsmitgliedschaft (German UPA): -60 €
Studierende: -150 €

Support in Praxistest: 495 € netto
Teststudio, Labortechnik, Rekrutierung 3+1

CPUX-UR

Prüfung (Theorie): 300 €
Prüfung (Theorie + Praxis): 600 €

Nachlässe: 

Verbandsmitgliedschaft (German UPA): -60 €
Studierende: -150 €
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R e s e a r c h - S e m i n a r e

Zielgruppe ▪ Einsteiger und Fortgeschrittene

Fakten

▪ 2 Tage Vollzeit oder 3 Tage Teilzeit

▪ Bis zu 18 Lerneinheiten (á 45 Minuten)

▪ Online per Zoom oder in Präsenz im Uselab

▪ Online max. 8 und Präsenz max. 4 Teilnehmer

▪ Auf Deutsch 

Lerninhalte

▪ Einführung in die Usability-Forschung

▪ Varianten des Usability-Tests

▪ User-Feedback Day planen und kalkulieren

▪ Feldphasenmanagement

▪ Moderation und Verdichtung

▪ Workshop und Analyse der Befunde

▪ Varianten der Berichtslegung

Exklusive Übungen

▪ Brainstorming zu Kriterien im Screening der Benutzer

▪ Entwicklung eines Leitfadens inkl. Use-Cases

▪ Videoanalysen zu Briefing und Interviewtechniken

▪ Übung der Moderation in 2er-Teams

▪ Identifikation und Klassifizierung von Usability-Befunden

▪ Kalkulation eines Usability-Tests

Usability-Tests im Design-Sprint effektiv umzusetzen

Der agile User-Feedback-Day
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Praxisnahe Session für Research-Alltag

▪ Maximal 8 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 2 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis 16:30

▪ 16 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen

1.200 € netto

Flexibler im Alltag lernen

▪ Maximal 8 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 3 Tage in Teilzeit

▪ Ab 09:00 bis 14:10

▪ 18 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen

1.200 € netto

Nachlässe für German UPA Mitglieder (-60 €) und Studenten (-70 €) möglich

Minigruppe für Uselab-Training

▪ Maximal 4 Teilnehmer

▪ Präsenz in München

▪ 2 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis 16:45

▪ 16 LE (á 45 Minuten)

▪ Viele Übungen + Lab-Erfahrung

1.400 € netto 
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R e s e a r c h - S e m i n a r e

Zielgruppe ▪ Fortgeschrittene

Fakten

▪ 2 Tage Vollzeit oder 4 Tage Teilzeit

▪ Bis zu 18 Lerneinheiten (á 45 Minuten)

▪ Online per Zoom oder in Präsenz im Uselab

▪ Online max. 6 und Präsenz max. 4 Teilnehmer

▪ Auf Deutsch

Lerninhalte

▪ Varianten des Usability-Tests

▪ Entwicklung von Gesprächsleitfäden 

▪ Der Use-Case und die Einflüsse auf die Moderation

▪ Methoden der Interviewführung

▪ Rolle des Interviewers / Charakteristik der Probanden

▪ Frageformen und verbales / non-verbales Verhalten

▪ Moderationstechniken

▪ Datensammlung und Aufbereitung

Exklusive Übungen

▪ Entwicklung eines Leitfadens inkl. Use-Cases

▪ Videoanalysen zu Briefing und Interviewtechniken

▪ Übungen zum technischen Setup (Studio und Remote)

▪ Moderationsübung in 2er-Teams

▪ Case-Study mit Moderationsübung mit realen Probanden

Die Kunst des Interviews perfektionieren und gekonnt Usability-Befunde erarbeiten 

UX-Interviewtechniken
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Training im Uselab mit echten Probanden 

▪ Maximal 4 Teilnehmer

▪ Präsenz in München

▪ 2 Tage in Vollzeit

▪ Ab 09:00 bis 17:30

▪ 16 LE (á 45 Minuten)

1.950 € netto

Remote-Training mit echten Probanden

▪ Maximal 6 Teilnehmer

▪ Online per Zoom

▪ 3 Tage in Teilzeit

▪ Ab 09:00 bis 14:10

▪ 18 LE (á 45 Minuten)

1.600 € netto

Nachlässe für German UPA Mitglieder (-60 €) und Studenten (-70 €) möglich
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R e s e a r c h - C o a c h i n g

Projekt-Coaching

Zielgruppe ▪ Einsteiger und Fortgeschrittene

Mehrwerte

▪ DAS geeignete Setup für Fragestellungen finden

▪ Eigene Studien als Weiterbildungsmaßnahme verstehen

▪ Tipps & Tricks der UX-Forschung lernen

▪ Stets Profi an der Seite haben

▪ Valide Auswertung und klare Ergebnisse sicherstellen

Fakten

▪ Für eigene Studien

▪ Per Videoschalte (Teams, Zoom)

▪ Alle Forschungsbereiche von Mindfacts

▪ Individueller Beratungsvertrag nach Briefing 

(mindestens 8h)

▪ Flexible Zeitaufteilung im Projekt

▪ Beratung durch erfahrenen UX-Experten

Inhalte

▪ Studienkonzeption und Wahl der Forschungsmethode

▪ Entwicklung von Leitfaden und Fragebogen

▪ Feldorganisation

▪ Feedback zur Moderationstechnik

▪ Datenerhebung, Analyse und Interpretation

Honorar Auf Stundenbasis: 150 € netto

Selbst forschen und durch Research-Experten begleiten lassen

Research-Sprechstunde & Projekt-Coaching
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Research-Sprechstunde

Zielgruppe ▪ Einsteiger und Fortgeschrittene

Mehrwerte

▪ Schnellen Beratungstermin bekommen (in 45 h)

▪ Eigene Ideen vom Research-Experten prüfen lassen

▪ DAS geeignete Setup für Fragestellungen finden

▪ Aufwandskalkulation prüfen

▪ Methodische Probleme vermeiden

▪ Vorausschauend Auswertungsschritte planen

Fakten

▪ Für eigene Studien oder Ausschreibungen

▪ Per Videoschalte (Teams, Zoom)

▪ Alle Forschungsbereiche von Mindfacts

▪ Maximal 4 h, sonst Projekt-Coaching

▪ Beratung durch erfahrene Geschäftsleitung

Inhalte

▪ Studienkonzeption und Wahl der Forschungsmethode

▪ Vergleich von Verfahren (auch SAAS)

▪ Entwicklung von Leitfaden und Fragebogen

▪ Datenerhebung, Analyse und Interpretation

Honorar Auf Stundenbasis: 100 € netto
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R e s e a r c h - S e m i n a r e
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Zielgruppe ▪ Einsteiger und  Fortgeschrittene

Fakten

▪ 3 bis 10 Teilnehmer

▪ Vollzeit oder Teilzeit

▪ Online per Zoom, vor-Ort oder im Münchner Uselab

▪ Je nach Kurs auch Individualisierung der Agenda möglich

▪ Auf Deutsch oder (teils) Englisch

▪ Mit Teilnahmebestätigung oder Zertifizierungsprüfung

Themen

▪ CPUX-F (auf Deutsch oder Englisch)

▪ CPUX-UT

▪ CPUX-UR

▪ Usability-Test

▪ User-Feedback Day

▪ UX-Interviewtechniken

▪ Inspektionen

▪ Eye Tracking

Wir bieten Ihren Mitarbeitern auch maßgeschneiderte, exklusive Research-Weiterbildung an

InHouse-Seminar  
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P o s i t i o n i e r u n g

Kundenmeinungen
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Joachim Winckler, Head-of-UX, Ipsos GmbH

„Praktische Übungen stärken das Verständnis für die 
theoretischen Inhalte und das Feedback zu Übungsfragen 

schärft den Blick für die nötige Detailgenauigkeit bei der 

Beantwortung. Die Teilnehmer profitieren nicht nur von 

den Inhalten des UXQB, sondern auch von der 

langjährigen Erfahrung des Seminarleiters Patrick Gallitz.“

Frank Beck, Marketing, Hüthig Jehle Rehm GmbH

„Neben der Qualität stimmt für uns auch die äußerst 
angenehme Form der Zusammenarbeit. Mindfacts gehört 

für uns zum festen Pool der Dienstleistungspartner, die 

wir gerade auch mittelständisch geprägten Unternehmen 

uneingeschränkt empfehlen können.”

Christina, UX-Designerin

„Das Seminar war sehr gut. Der Trainer konnte durch sein großes 
Fachwissen alle Fragen beantworten und konnte viele praktische 

Fallbeispiele in die Schulung einbringen. Ich war zuerst skeptisch, 

ob das Seminar online gut funktionieren würde, das war aber am 

Ende gar kein Thema und hat prima geklappt. Ich würde das 

jederzeit wieder buchen und kann Patrick und Mindfacts 

wärmstens empfehlen.“

Sven, Software-Entwickler

„Patrick ist professionell, er hat uns ausführliches Wissen über 
Usability-Tests vermittelt und die richtigen Beispiele verwendet, 

um den Anwendungskontext zu verstehen. Ich habe sehr viel 

davon gelernt und werde die Unterlagen und Notizen gerne 

erneut im beruflichen Alltag durchgehen.“

Entscheider Seminarteilnehmer
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Gegründet 2004

5 Mitarbeiter; ca. 5 Freie

Teststudio in München

Werbepsychologie, 
Marketing, Statistik und 
Human-Computer-Interaction

Unabhängiges Institut

Panel für B2C- und B2B-
Marktforschung

Trainingsangebot für 
UX-Research und CPUX

P o s i t i o n i e r u n g

So scharf haben Sie Ihre User 
noch nie gesehen

Wir unterstützen unsere Kunden in allen Research-Phasen 

ihrer Human-Centered-Design-Aktivitäten. Setzen Sie auf 

objektive und präzise Forschung für die Entwicklung von 

Produkten & Services, digitalen Anwendungen und 

Marketingmaßnahmen.

Amtliches Verzeichnis 
präqualifizierter Unternehmen

International Usability and User 
Experience Qualification Board e.V.
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Symbiose Research & Human-Centered-Design
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P o s i t i o n i e r u n g

Mit Daten zum Design: Forschung im Human-Centered-Design schafft authentische Mehrwerte

Nutzungs-
kontext 

verstehen

Lösungen entwickeln

Lösungen 
vermarkten

User-Research

Profundes Wissen über Zielgruppen generieren 
und Innovationspotentiale aufdecken.

Usability-Research

Hohe Gebrauchstauglichkeit von Produkten, 
Services und Anwendungen sicherstellen.

Marketing-Research

Werbewirkung prüfen und Return-on-
Investment sicherstellen.
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Leistungsbereiche - Ein erster Überblick
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P o s i t i o n i e r u n g

Die richtige Research-Methode für jede Fragestellung 

Usability-Research Marketing-Research

▪ Anforderungsanalyse 

▪ Card Sorting & Tree Testing

▪ User Feedback Day

▪ Formativer Usability-Test

▪ Summativer Usability-Test

▪ Inspektion

▪ Co-Creation-Community

▪ Ad-Test

▪ Werbespot-Test

▪ In-Game-Werbetest

▪ Regaltest

▪ Verpackungstest

▪ Kampagnentracking

User-Research

▪ Nutzungskontextanalyse

▪ Personas & Segmentierung

▪ Marktmonitor

▪ Preis- und Produktforschung

▪ Positionierungsanalyse

▪ Kundenzufriedenheitsanalyse
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Broschüren-Test mit Eye Tracking

Usability Test am Smartphone

L e i s t u n g s s p e k t r u m
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Teststudio

Usability Test am PC

Beobachtungsraum

UX-Test mit Emotion Tracking

Multifunktionslabor 1 Multifunktionslabor 2

In-Game Werbetest (Player)

EDA und PVA-Messung

Werbespot Test mit Emotion Tracking

Regaltest mit Eye Tracking In-Game Werbetest (Viewer)
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Dipl.-Kfm.

Patrick Gallitz
Geschäftsführender Gesellschafter

www.mindfacts.de

gallitz@mindfacts.de

+ 49 (89) 44 45 45 43

M

Ihr Ansprechpartner

Diese Präsentation ist urheberrechtlich geschützt. 

Jede Verwertung oder Verwendung der Inhalte oder Bilder ist ohne Zustimmung von MINDFACTS unzulässig. 

Bilder istockPhoto: eternalcreative, jamesteohart

MINDFACTS GMBH
UX • RESEARCH & TRAINING

Wörthstraße 1

D-81667 München

Dipl.-Kfm.

Patrick Gallitz
Geschäftsführender Gesellschafter

www.mindfacts.de

gallitz@mindfacts.de

+ 49 (89) 44 45 45 43
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